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Recomandări
practice
pentru o mai bună comunicare a
proiectelor cu finanțare europeană



Recomandări practice

Vorbește pe înțelesul publicului tău.
Adaptează-te fiecărui public pe care îl ai.
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Recomandări practice2
Setează un obiectiv realist la nivelul de

comunicare între instituția / compania ta și
publicul pe care vrei să-l 

informezi / distrezi / emoționezi.



Recomandări practice3 A, B, C
Always Be Creating!

... pentru că mereu există conținut!*
*Proiectul dvs. are mereu motive să fie în prim-plan: semnare contract, începere

lucrări, indicatori intermediari realizați, finalizare proiect, beneficii post-implementare.



vizual corect și concret factual corect și coerent uman și ușor de înțeles

Recomandări practice3'
Conținutul dvs. trebuie să fie:



Recomandări practice4
Adaptează-te la specificul fiecărei

platforme de social media.
Facebook ≠ Instagram ≠ Twitter (X) ≠ Youtube ≠ Tiktok ≠ E-mail ≠ SMS ≠ Whatsapp. 
Fiecare transmit un mesaj, dar nu fiecare public recepționează același mesaj pe fiecare platformă de comunicare.



Recomandări practice5
Verifică impactul comunicării. Evaluează rezultatele acelui
impact. Adaptează mesajele ulterioare pe baza evaluării.

Ce merge azi mâine poate e greșit.



Mulțumesc!
Și mult succes tuturor!


